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INTRODUCAO

Esta pesquisa analisa a aplicagdo do conceito de efeito
de Gesamtkunstwerk (obra de arte total) no campo da
publicidade digital e sua possivel utilizacdo para a
divulgacdo cientifica em redes sociais. O termo,
originario da oOpera alema, refere-se a integragdo de
multiplos estimulos sensoriais para a produgdo de
experiéncias imersivas.

Busca compreender de que maneira os elementos
multimodais do Gesamtkunstwerk, como visualidade,
musicalidade, narratividade e interatividade, observando
o “’efeito verossimil” incorporando ainda referéncias de
neurolinguistica, psicologia do comércio, teoria das cores,
neurociéncia e estudos de hormonios e
neurotransmissores, comunicacao ¢ divulgacdo cientifica,
analises a luz da neuropsicologia ¢ comportamento digital
e tecnologia.

METODOLOGIA

As etapas consistem em primeiro lugar em uma revisao
bibliografica, com a juncgdo de literatura. Em posse dos
dados, o grupo propos a roteirizacdo e postagens para o
perfil piloto do GEPIT para validar suas hip6teses, onde
havia sido feita a analise acerca do comportamento de
postagem de 3 perfis de influenciadores reconhecidos
nacionalmente em seus nichos mercadologicos, sendo
moda ¢ beleza, humor e entrernimento, ¢ financas. Os
dados coletados orientaram a proposta de pesquisa, € a
organizacdo dos contetidos selecionados. E, a partir disso,
tracamos um plano pratico em resposta a problematizagio
que existe na comunicagdo cientifica, onde apesar dos
avangos na producdo académica, a divulgagdo desse
conhecimento ainda € uma fragilidade institucional.

RESULTADOS

Pudemos identificar que as principais travas de tal
fragilidade incluem a distancia linguistica entre cientistas
e publico geral, a escassez de estratégias eficazes e
aplicaveis na produgdo de materiais de divulgacdo, falta
de investimentos e incentivos técnicos e financeiros
voltados especificamente a divulgacao cientifica a partir
do estudo das métricas do GEPIT, a respeito do perfil do
publico-alvo do grupo, estabelecendo metas de postagens,
layout e identidade para o perfil do Instagram, fazendo
uso de formatos, cores e temas a partir dos elementos
identificados em uma metodologia que vise o efeito de
Gesamtkunstwerk, realizamos postagens roteirizadas e
com uma narrativa continua, alcancando as seguintes
métricas:
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Tabela 1: Tabela de resultados.

Periodo Visualizac | Interaches Movos
des seguidore
g
Abril/ 20,9 mil 691 71
Maio
2025
Agosto/ | 22.4 mil 437 76
Setembro
2025
. Fonte: Autores.
CONCLUSOES

Em posse desses dados, o grupo tem constantemente
reavaliado a estratégia utilizada na constru¢do dos
roteiros e da rotina das postagens em busca de uma
metodologia eficiente na divulgagdo cientifica.

Contudo, ja é possivel concluir que, mesmo em fase de
desenvolvimento, os mecanismos estudados se mostram
eficazes para o alcance dos objetivos esperados quando
aplicados nas redes, a partir das analises e testes.

Por fim, pretendemos que este estudo, futuramente,
resulte na producdo de um material “’instrutor’ para que
universidades e centros de informagdo possam também
fazer uso para elaboracdo de uma comunicacdo cientifica

eficaz em ambiente virtual e social
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