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INTRODUCAO

A presente pesquisa busca compreender de que
maneira  os  elementos  multimodais  do
Gesamtkunstwerk, como visualidade, musicalidade,
narratividade e interatividade sdo utilizados
estrategicamente para criar uma presenca digital
envolvente ¢ imersiva. Considerando os efeitos do
uso excessivo das redes sociais, foram investigados
fendmenos de desconexdo com a realidade,
alteragdes na formagdo de vinculos sociais ¢
questoes de saude psicoldgica,

Observou-se, especialmente, o chamado “efeito
verossimil”’, no qual conteudos idealizados
confundem a percepcdo entre o real e o virtual,
potencializando esses efeitos. A fundamentacdo
teorica do trabalho apoia-se no conceito de
Gesamtkunstwerk, que descreve a integracdo de
multiplos elementos para criar experiéncias
imersivas. A pesquisa incorpora ainda referéncias
de neurolinguistica, psicologia do comércio, teoria
das cores, neurociéncia e estudos de hormonios e
neurotransmissores, permitindo compreender como
os estimulos digitais modelam comportamentos e
emogdes. A proposta contribui e conecta-se com 0s
objetivos de desenvolvimento sustentavel (ODS) da
ONU, especialmente aos objetivos 3 (satde e
bem-estar), 4 (educacdo de qualidade), 9, (industria,
inovagdo e tecnologia), 10 (reducdo das
desigualdades), 12 (consumo e producdo
responsaveis), 16 (paz, justica ¢ institui¢des
eficazes) e 17 (parcerias e meios de implementagao)

ao propor estratégias que promovam O USO

consciente e equilibrado das tecnologias,

minimizando efeitos negativos da dissonancia
cognitiva digital e da alienacdo, e fortalecendo a
capacidade de vivéncias sociais saudaveis em

primeira instancia.

METODOLOGIA

Primeiramente foi realizado um estudo dos
resultados da pesquisa “O Gesamtkunstwerk como
mecanismo publicitario hodierno: o efeito de real de
vida vinculado as postagens de influenciadores™. Na
sequéncia, foram analisados os numeros do perfil
do Gepit na rede social Instagram, estudo do
publico do grupo, discussdo e atualizacdo da
identidade do grupo e de sua pagina.

Suas etapas consistem em primeiro lugar em uma
revisdo bibliografica, com a jun¢do de literatura
sobre psicologia do comércio, teoria das cores,
Leitmotiv, identidade de marcas, logos, perfil
cientifico, acdes de interatividade e areas ativadas
no cérebros a partir dos discursos projetados. Foram
analisados perfis de 3 éreas de influenciadores
digitais, categorizados em moda e beleza, humor e
finangas; desses, o publico era nitidamente:
feminino, geral e masculino, respectivamente. A
dinamica de analise desses perfis compreendeu a
estratégia narrativa de postagens, produtos
vendidos, padrdoes comportamentais da imagem

publica e interagdes do publico.

RESULTADOS

Através dos dados analisados, tanto quantitativos na

andlise de  gatilhos para  hormoénios e

neurotransmissores, quanto  qualitativos  na

percepgdo das estratégias narrativas, o método de
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efeito de Gesamtkunstwerk para a unificacdo dos
sentidos na percepcdo do espectador cria uma
experiéncia de verossimilhanga no contexto das
redes e do marketing motivando a imersdo no
material divulgado e dissimulando a realidade

sensivel.

Os dados coletados orientaram tanto a proposta de
pesquisa, quanto a organizagdo dos contetidos
selecionados. E, a partir disso, tracamos um plano
pratico em resposta a problematizacao que existe na
comunicagdo cientifica, onde apesar dos avangos na
produ¢do académica, a divulgacdo desse
conhecimento ainda ¢ uma fragilidade

institucional.

Pudemos identificar que as principais travas de tal
fragilidade incluem a distdncia linguistica entre
cientistas e publico geral, a escassez de estratégias
eficazes e aplicaveis na produgdo de materiais de
divulgacdo, falta de investimentos e incentivos
técnicos e financeiros voltados especificamente a
divulgacdo cientifica a comunidade. a partir do
estudo das métricas do GEPIT, a respeito do perfil
do publico-alvo do grupo, estabelecendo metas de
postagens, layout e identidade para o perfil do
Instagram, fazendo uso de formatos, cores e temas a
partir dos elementos identificados em uma
metodologia que vise o efeito de Gesamtkunstwerk,
realizamos postagens roteirizadas ¢ com uma
narrativa continua, alcangando as seguintes

meétricas:

A Figura 1 apresenta os nimeros do primeiros meés
que assumimos a administracdo do perfil e dos
nimeros atuais.

Tabela 1: Tebela de resultados.

Periodo Visualizac | Interacdes Movos
des seguidore
=

Abrilf 20,9 mil 591 71
Maio
2025

Agostof 22,4 mil 437 26

Setembro

2025

Figura 2: Print da pagina de perfil piloto

Gepit

21 451 14
posts seguidores seguindo

4 | GRUPO DE ESTUDOS, PESQUISAS E INOVAGGES
TECNOLOGICAS
@ | UBERLANDIA, MINAS GERAIS

Seguido(a) por sthella_sbb, _valentinasalviano e
outras 72 pessoas

Seguindo v

Mensagem +2

STEAM Feiras! reuniées Pesquisadora

ICIACRO CIENTIFIC
JA OUVIU FALAR?

CONCLUSOES

Diante disso, continuaremos trabalhando na
roteirizagdo de ciclos de postagem que visem a
disseminagdo de informagao crivel, da divulgagao
cientifica e popularizagdo da ciéncia. Isso, a fim de
melhorarmos o impacto social, a interacdo entre os
seguidores e a relevancia do perfil piloto no
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Instagram do Gepit. Contudo, ja € possivel concluir
que, mesmo em fase de desenvolvimento, os
mecanismos estudados se mostram eficazes para o
alcance dos objetivos esperados quando aplicados
nas redes, a partir das analises e testes.

Por fim, pretendemos que este estudo, futuramente,
resulte na produ¢do de um material “’instrutor”
para que universidades e centros de informagdo
possam também fazer uso para elaboracdo de uma
comunicacao cientifica eficaz em ambiente virtual e
social, mostrando que as redes sociais podem ir
além do entretenimento, tornando-se ferramentas de
formacdo, e orientagdo, capaz de aproximar o
publico da iniciacdo cientifica de maneira acessivel
e atrativa.
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